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1. Wprowadzenie

Komunikacja w zakresie Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci (KPO) w Polsce
koncentruje sie na informowaniu o ofercie wsparcia oraz mozliwosciach z nim zwigzanych,
przedsiewzieciach, rezultatach, a takze o zatozeniach Europejskiego Instrumentu na rzecz Odbudowy i
Zwiekszania Odpornosci (ang. Recovery and Resilience Facility—RRF) w ramach Europejskiego Funduszu
Odbudowy (ang. Next Generation EU), ktorego celem jest przywracanie na odpowiednie tory rozwoju
krajow cztonkowskich i Unii Europejskiej po kryzysie spowodowanym pandemia COVID-19.

Skuteczna komunikacja pomaga w sprawnym i efektywnym wykorzystaniu srodkéw dostepnych

z réznych instrumentéw europejskich dla rozwoju kraju, a takze zapewnia transparentnos¢
wydatkowania tych srodkéow—wskazuje mozliwosci, wspiera realizacje przedsiewzieé, a takze pokazuje
ich efekty i znaczenie.

Celem komunikacji jest budowanie swiadomosci spoteczeristwa o roli i wartosci dodanej wsparcia z
budzetu Unii Europejskiej w tym zakresie oraz na temat wartosci takich jak m.in. wspotpraca i
solidarnosé, ktore lezg u podstaw KPO.

Komunikacja na temat KPO bedzie prowadzona spdjnie i komplementarnie z komunikacjg na temat
instrumentéw wsparcia z polityki spdjnosci, funkcjonujgcych w Polsce pod markg Fundusze
Europejskie (FE), a w uzasadnionych przypadkach tacznie.

System komunikacji KPO obejmuje:

e Strategie Promocji i Informacji KPO, ktora okresla zasady prowadzenia dziatan informacyjno-
promocyjnych KPO,

e zafgcznik do Strategii Promocji i Informacji KPO okreslajgcy zasady stosowania oznaczen
graficznych—Ksiega Identyfikacji Wizualnej KPO.

Obecnie w Polsce realizowany jest takze system komunikacji funduszy europejskich, okreslony przez
Strategie komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 i te dwa systemy powinny dziata¢
wspolnie, nie zaktdcad sie, a takze wzajemnie wspieraé (dajac efekt synergii).

2. Do kogo jest skierowany ten dokument?

Dziatania komunikacyjne w zakresie KPO sg koordynowane przez Ministerstwo Funduszy i Polityki
Regionalnej i prowadzone wraz z innymi resortami oraz podmiotami zaangazowanymi w realizacje
KPO, Komisjg Europejska, a takze we wspdtpracy z partnerami spotecznymi, gospodarczymi,
organizacjami pozarzagdowymi i odbiorcami wsparcia.

Strategia Promocji i Informacji KPO obowigzuje wszystkich interesariuszy i odbiorcéw wsparcia KPO, a
efektywnos¢ dziatan informacyjno-promocyjnych nt. KPO bedzie wynikiem wspétpracy, wzajemnego
respektowania przyjetych zatozen komunikacyjnych oraz dbatosci o najwyzsze standardy realizacji
zadan.

3. Sytuacja wyjsciowa i kierunki dziatan

KPO jest odpowiedzig Unii Europejskiej na pandemie COVID-19. Wsparcie z RRF ma charakter
dodatkowy w stosunku do wsparcia udzielanego z innych funduszy oraz programdw unijnych i musi
by¢ z nimi spdjne oraz skoordynowane.
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Dziatania w ramach KPO koncentrujg sie na interwencjach, ktére przyczyniad sie beda do pobudzenia
gospodarki, inwestycji, wzrostu gospodarczego oraz zatrudnienia. W KPO zaplanowano realizacje
reform i inwestycji w tych obszarach, ktdre sg najbardziej istotne z punktu widzenia koniecznosci
odbudowy gospodarki po pandemii spowodowanej COVID-19, ale takze w tych, ktére tworzg trwate
podwaliny pod budowe zdrowej gospodarki odpornej na kolejne wstrzgsy. W zwigzku z tym Srodki
dostepne dla Polski w formie grantdw oraz pozyczek zostaty rozdysponowane miedzy szes¢
komponentéw KPO:

1) odpornosé¢ i konkurencyjno$é gospodarki;

2) zielona energia i zmniejszenie energochtonnosci;

w

transformacja cyfrowa;

(S~

zielona, inteligentna mobilnos¢;

)
)
) efektywnos$é, dostepnosc i jakosc systemu ochrony zdrowia;
)
) poprawa jakosci instytucji i warunkow realizacji KPO.

(©))

Realizacja przedsiewzie¢ w ramach tych komponentéw oznacza wsparcie na rzecz samorzgdoéw,
przedsiebiorcow, instytucji publicznych, organizacji pozarzgdowych oraz innych podmiotéow
spotecznych i gospodarczych. W kazdym komponencie ujeto takze dziatania na rzecz spdjnosci
terytorialnej—w zaleznosci od zidentyfikowanych problemdéw—adresowane do obszarow wiejskich,
miast, czy tez obszarow szczegdlnie dotknietych pandemig COVID-19, gdzie wystepuje kumulacja
problemow spoteczno-gospodarczych.

Z KPO mogg zostac sfinansowane inwestycje, ktére rozpoczety sie po 1 lutego 2020 r., jednak ich
realizacja musi sie zakonczy¢ nie pdzniej niz w sierpniu 2026 r., a rozliczeniu podlegajg faktycznie
osiggniete cele.

Organiczenie czasu realizacji planu oraz réznorodne obszary wsparcia mogg zwieksza¢ wrazenie duzej
dynamiki przedsiewzie¢ oraz ich mnogosci. Spdjna narracja, systematyczna i rzetelna komunikacja
bedga niezbedne do utrzymania transparentnosci realizacji KPO zaréwno w zakresie zamierzen jak i
osiggnietych rezultatow. Dziatania te muszg byc¢ realizowane przez:

1) instytucje koordynujgca—dziatania horyzontalne;

2) instytucje odpowiedzialne za inwestycje (10l1) lub reformy (IOR) lub oraz ich jednostki
wspierajgce (JW) - —dziatania dotyczace poszczegdlnych inwestycji/reform;

ale tez w duzej mierze przez:
3) ostatecznych odbiorcow wsparcia z KPO, realizujacych przedsiewziecia—dziatania

koncentrowac sie bedg na komunikacji o samych przedsiewzieciach, ich efektach oraz Zrédle
pochodzenia wsparcia i korzysciach, jakie za sobg niesie.

4. Cele komunikacji

Cel strategiczny komunikacji:

Komunikacja wspiera realizacje celu strategicznego KPO,
jakim jest odbudowa potencjatu rozwojowego gospodarki utraconego
w wyniku pandemii oraz wsparcie budowy trwatej konkurencyjnosci gospodarki i wzrost poziomu
zycia spoteczenstwa.
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Szczegdtowe cele komunikacji:

e zapewnienie wysokiej Swiadomosci nt. dziatar rozwojowych kraju realizowanych przy pomocy
Funduszy Europejskich i wskazanie roli, jakg odgrywa w tym Unia Europejska,

e aktywizacja do siegania po srodki z KPO,
e wsparcie w realizacji przedsiewzie¢ w ramach KPO.

5. Grupy docelowe

Odbiorcami komunikacji na temat KPO sg mieszkancy catej Polski. Kryterium podziatu grup docelowych
jest rodzaj zaangazowania odbiorcéw w realizacje dziatan ujetych w KPO, co determinuje cel
komunikacji.

Ze wzgledu na cel strategiczny i cele szczegdtowe Strategii, komunikacja kierowana jest do
nastepujacych grup docelowych:

e potencjalni odbiorcy wsparcia—obejmuje wszystkie podmioty i instytucje posiadajgce potencjat
do realizacji przedsiewzie¢ z KPO, tj.: rolnicy, przedsiebiorstwa, jednostki samorzadu
terytorialnego, instytucje publiczne oraz podmioty spoza systemu administracji publicznej (np.
podmioty spoteczne, stowarzyszenia, organizacje pozarzagdowe), jednostki B+R+l,

o 0gdt spoteczenstwa (wszyscy obywatele)—mieszkancy Polski, ktérzy sg obserwatorami
zachodzgcych zmian i jednoczesnie odbiorcami korzysci wynikajgcych z wdrazania KPO.

Wyzej wymienione grupy nie sg roztgczne. Do ogdtu spoteczenstwa zaliczamy réwniez potencjalnych
lub ostatecznych odbiorcéw wsparcia, a takze przedstawicieli medidw, partnerow spotecznych i
gospodarczych, organizacji spoteczenstwa obywatelskiego oraz sSrodowisk opiniotwdrczych. Odgrywajg
oni wazng role w catym procesie komunikacji poprzez jej wzmacnianie, utatwianie dotarcia do waskich
segmentéw odbiorcow (nisze) oraz uwiarygodnianie przekazu.

6. Podmioty prowadzgce dziatania komunikacyjne

Za prowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych KPO odpowiedzialne sa:
1) instytucja koordynujaca;
2) instytucje odpowiedzialne za reformy lub inwestycje;
3) jednostki wspierajgce;

4) ostateczni odbiorcy wsparcia.

Do zadan instytucji koordynujgcej nalezy w szczegdlnosci:

1) informowanie ogdtu spoteczenstwa o mozliwosciach, korzysciach i oczekiwanych efektach
KPO;

2) koordynowanie dziatart komunikacyjnych prowadzonych przez instytucje odpowiedzialne za
reformy lub inwestycje;

3) zapewnienie spdjnych zasad wizualizacji KPO;
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4) zapewnienie serwisu internetowego nt. KPO.

Do zadan instytucji odpowiedzialnej za reformy lub inwestycje oraz jednostki wspierajgcej nalezy w
szczegdlnosci:

1) informowanie ogdtu spoteczenstwa o mozliwosciach, korzysciach i oczekiwanych efektach KPO
w odniesieniu do reformy lub inwestycji;

2) aktywizowanie potencjalnych odbiorcéw wsparcia;
3) wspieranie odbiorcéw wsparcia w realizacji inwestycji;

4) zapewnienie wypetniania i kontrola obowigzkéw informacyjnych i promocyjnych
spoczywajgcych na odbiorcach wsparcia.

Do zadan ostatecznych odbiorcédw wsparcia nalezy prowadzenie dziatarh komunikacyjnych na temat
realizacji przedsiewziecia, o postepach, osigganych rezultatach oraz Zzrédle pochodzenia srodkow.

7. Podejscie do komunikacji

Idea przewodnia KPO

Elementem nadrzednym przy tworzeniu dziatarh komunikacyjnych i poszczegdlnych komunikatow jest
idea przewodnia.

Idea przewodnia stanowi punkt wyjécia wszystkich dziatar informacyjnych i promocyjnych. Nie jest ona
gotowym do stosowania hastem ani komunikatem. Pomaga osiggac spdjnos¢ komunikacji oraz
skutecznie dociera¢ do odbiorcy. Integruje wszystkie podmioty prowadzace dziatania informacyjne i
promocyjne KPO w tym:

e ufatwia zrozumienie celu podejmowanych dziatan,
e umozliwia utrzymanie spéjnosci przestania, a adresatom zrozumienie go,

e sprzyjataczeniu informacji, tworzy dla nich kontekst i utatwia ich interpretacje w zgodzie z ich
znaczeniem,

e gwarantuje, ze wspdlne zatozenia nie bedg podlegaty celom osobistym lub lokalnym.

Idea przewodnia komunikacji na temat KPO brzmi:

Mierzgc sie z kryzysem stawiamy na bezpieczng przysztosc.

Naszym celem jest nowoczesna i odporna na przyszte kryzysy gospodarka zapewniajgca wysoki
komfort zycia wszystkich Polakéw, jak i pozostatych obywateli Unii Europejskiej. tagodzac spoteczne i
gospodarcze skutki kryzysu spowodowanego pandemig COVID-19 wzmacniamy spdjnosc gospodarcza,
spoteczng i terytorialng Polski i Unii Europejskiej. Wychodzimy silniejsi z kryzysu. Zwiekszamy
odpornosé i zdolnosci dostosowawcze, wspieramy zielong i cyfrowg transformacje, a takze dostepnos¢
i jakos¢ systemu ochrony zdrowia.
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Co jest przedmiotem komunikacji

W zaleznosci od instytucji prowadzgcej komunikacje, przedmiotem komunikacji ma by¢ KPO,
poszczegdlne inwestycje oraz ich efekty.

W uzasadnionych przypadkach, gdy specyfika reform wymaga szerokiego komunikowania, gdy
dziatania komunikacyjne przetozg sie i bedg miaty wptyw na efektywnos¢ wdrazanych reform,
przedmiotem komunikacji mogg by¢ rowniez konkretne reformy.

Formutowanie przekazu KPO

Na schemacie przedstawiono zasady formutowania przekazu na temat wsparcia pochodzacego z
Funduszy Europejskich, w tym KPO. Jest to uniwersalny schemat zaréwno dla dziatart informacyjnych,
jak i promocyjnych, kierowanych do wszystkich grup docelowych.

dlaczego? jak? co?

Rysunek 1. Schemat formutowania przekazu na temat KPO

Przekaz na temat inwestycji lub ewentualnie reformy formutowany jest w oparciu o tresci zawarte w
zaprezentowanej ponizej tabeli (Tabela 1).

W ostatnim wierszu tabeli zostaty umieszczone przyktady oczekiwanych efektow inwestycji (korzysci).
Ta sekcja moze podlegaé modyfikacji lub by¢ rozszerzana zgodnie z realizowanymi reformami,
inwestycjami i wynikajgcymi z nich korzys$ciami.

Tabela 1. Tresci przekazu KPO/reformy/inwestycje

Cele e niwelowanie negatywnych skutkéw kryzysu

(dlaczego KPO jest e przygotowanie gospodarki na przyszte kryzysy
realizowany?)

KPO e wspieranie reform i powigzanych z nimi inwestycji

(jak KPO osiaga cele?) e dodatkowe $rodki z budzetu europejskiego (Next
Generation EU)

e wsparcie juz rozpoczetych inwestycji

e S$rodki bezzwrotne oraz komponent pozyczkowy

Komponenty e odpornos¢ i konkurencyjnos¢ gospodarki

e zielona energia i zmniejszenie energochtonnosci
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(w jakich obszarach gospodarki i
rozwoju oddziatuje KPO)

e transformacja cyfrowa

o efektywnos$¢, dostepnosc i jakosc systemu ochrony
zdrowia

e zielona, inteligentna mobilnos¢

e poprawa jakosci instytucji i warunkow realizacji KPO

Zmiany Inwestycje-> Korzysci
(co powstaje dzieki KPO?)

Uwaga: Oczekiwane efekty

Ten katalog jest przyktadowy i otwarty, a w trakcie realizacji musi
by¢ Scisle powigzany z realizowang inwestycjg lub ew. reforma, np.:

wzrost poziomu PKB

zwiekszenie liczby miejsc pracy

zwiekszenie zasobdw pracowniczych i umiejetnosciowych
wzrost kapitatu produkcyjnego

wieksza efektywnosé i dostepnosé systemu ochrony
zdrowia

zielona gospodarka

zwiekszenie wykorzystania alternatywnych zrodet energii
efektywniejsze zuzycie energii

skuteczniejsza adaptacja do zmian klimatu

zmniejszenie stopnia degradacji Srodowiska

poprawa dostepnosci do szybkiego internetu

rozwoj e-ustug

bezpieczne korzystanie z internetu i przesytu danych
wyzsza jakos¢ i lepszy dostep do ustug zdrowotnych

wzmocnienie mozliwosci szybkiego reagowania systemu
ochrony zdrowia na zagrozenia epidemiczne

wzmocnienie krotkich tancuchéw dostaw
rozwdj przedsiebiorczosci

rozwdj infrastruktury laboratoryjno-analitycznej jednostek
B+R+l

zwiekszenie dostepnosci do infrastruktury wodno-
kanalizacyjnej na obszarach wiejskich

poprawa gospodarowania wodg

zmniejszenie obcigzen administracyjnych i regulacyjnych
przedsiebiorstw
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Komunikujemy w oparciu o oczekiwane korzysci

Komunikowanie istniejgcych oraz spodziewanych efektéw jest zadaniem wszystkich uczestnikow
procesu realizacji KPO.

Podmioty prowadzgce komunikacje na temat KPO, inwestycji lub reform i ich efektéw muszg kierowac
sie podstawowag zasadg, wedtug ktérej srodki finansowe prezentowane tylko jako pienigdze nie
stanowig wytgcznej korzysci i nie powinny by¢ tak przedstawiane. Ostateczng korzyscig uzyskang dzieki
tym $rodkom sg efekty reform/inwestycji i konkretnych przedsiewzieé, ktére przyczyniajg sie do
poprawy szeroko rozumianej jakosci zycia spoteczenistwa i zwiekszenia odpornosci gospodarki po
kryzysie wywotanym pandemia. To one muszg stanowi¢ gtéwng o$ komunikatéw.

Zasada réwnego dostepu i dostepnego przekazu

Przedsiewziecia realizowane ze wsparciem KPO muszg by¢ prowadzone zgodnie z zasadami rownosci
szans i niedyskryminacji oraz kryteriami dostepnosci i uniwersalnego projektowania. W komunikacji
nalezy podkreslac, ze przedsiewziecia te przyczyniajg sie do zwiekszania dostepnosci produktéw i ustug
w przestrzeni publicznej. Dlatego tez planujemy i realizujemy dziatania na temat KPO, ktore
jednoczesnie:

1) sgzgodne z horyzontalnymi zasadami Unii Europejskiej, tj. promujg rownos¢ szans mezczyzn i
kobiet, dostepnosci przedsiewzie¢, inwestycji, reform dla oséb z niepetnosprawnosciami,
promujg partnerstwo, zapobiegajg dyskryminacji;

2) w miare mozliwosci i dostepnosci narzedzi uwzgledniajg potrzeby wszystkich odbiorcow.
Tworzymy przekazy, ktore majg by¢ dostepne dla 0séb z réznymi ograniczeniami sprawnosci.
Stosujemy srodki, ktére sg adekwatne do réznych rodzajéw niepetnosprawnosci oraz spetniajg
ich specyficzne potrzeby.

Styl komunikacji

Odbiorcami korzysci dostarczanych przez realizacje KPO sg wszyscy obywatele. Dlatego tez styl
komunikacji dotyczacej KPO opieramy o relacje z odbiorcg. Forma komunikacji jest partnerska i
zarazem profesjonalna, z szacunkiem do drugiej strony. Wazne, aby nie tworzy¢ niepotrzebnego
dystansu.

Profesjonalizm w komunikacji nie jest jednoznaczny ze sztywnym tonem. Warto$¢ i znaczenie
komunikatéw ksztattujemy przez dzielenie sie fachowg wiedzg, ale nie za pomocg formalnego i
nieprzystepnego jezyka.

Forma bezposrednia i nieformalny styl sg wskazane w sytuacji, gdy jej uzycie sprzyja efektywnej
komunikacji i budowaniu relacji.

W kazdej formie komunikacji obowigzkowe jest stosowanie prostego jezyka. Zapewnia on efektywng
komunikacje i dostepnos¢.

W komunikacji bedziemy odzwierciedla¢ réznorodnos¢ spoteczenistwa, bez wykluczania grup
spotecznych (zasada witgczenia spotecznego).

8. Narzedzia i kanaty komunikacji
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Dotarcie do odbiorcow komunikacji KPO odbywac sie bedzie z wykorzystaniem narzedzi wymienionych
w Tabeli 2. Z katalogu narzedzi przyjetego w horyzontalnej Strategii Komunikacji Funduszy
Europejskich na lata 2021-2027 zostaty wybrane te, ktére sg uzyteczne w prowadzeniu dziatan
informacyjno-promocyjnych KPO, a takze zapewniajg docieranie z przekazem do szerokich grup opinii
publicznej oraz wspierajg budowanie rozpoznawalnosci dziatan i efektow z realizacji KPO.

Planujgc komunikacje, nalezy jednak mieé na uwadze fakt nieustannych zmian zaréwno w sposobie
korzystania z medidw, jak réwniez ich mozliwosci (rozwdj technologii, zmiany prawne, itp.). Dla
osiggniecia mozliwie wysokiej skutecznosci dotarcia nalezy przy wyborze narzedzi kierowac sie
aktualnymi wynikami badan rynku medialnego i raportami efektywnosci wczesniejszych kampanii
informacyjno-promocyjnych.

Obowigzkowymi narzedziami komunikacyjnymi dla instytucji koordynujacej i instytucji
odpowiedzialnych za reformy lub inwestycje oraz jednostek wspierajgcych sa:

1) serwis internetowy KPO na portalu Funduszy Europejskich (www.funduszeeuropejskie.gov.pl),
oficjalnym ogdlnopolskim serwisie z najwazniejszymi informacjami dot. wszystkich programoéw
Funduszy Europejskich, ktére sg dostepne w Polsce. Skorzystac z niego mogg zainteresowani,
w tym potencjalni odbiorcy wsparcia, odbiorcy wsparcia, potencjalni i wiasciwi uczestnicy
przedsiewzied, a takze opinia publiczna (instytucja koordynujgca);

2) serwisy internetowe instytucji odpowiedzialnych za reformy lub inwestycje;

3) strona KPO na portalu gov.pl i ogdélnorzgdowym serwisie informacyjnym;

4) profile w mediach spotecznosciowych (np. FB, Twitter) instytucji odpowiedzialnych za reformy
lub inwestycje KPO;

5) media spotecznosciowe, w tym profil ,,Fundusze Europejskie” na FB, profile instytucji
rzgdowych oraz podmiotdw uczestniczgcych we wdrazaniu KPO w Polsce;

6) sie¢ Punktow Informacyjnych o Funduszach Europejskich (kilkadziesigt punktéw w catej
Polsce), gdzie przekazywania jest wiedza o Funduszach Europejskich, o wszystkich
programach, ktére sg dostepne w Polsce oraz o programach zarzadzanych centralnie przez
Komisje Europejska.

Rekomendowane dziatania dla instytucji koordynujacej i instytucji odpowiedzialnych za reformy lub
inwestycje lub Jednostek Wspierajgcych to:

1) kampanie w mediach (np. telewizja, radio, prasa, Internet, reklama zewnetrzna);

2) wydarzenia informacyjne—otwierajace, srodokresowe (powigzane z osigganiem kamieni
milowych inwestycji) oraz podsumowujgce realizacje reform i inwestycji z KPO;

3) wykorzystanie potencjatu referencyjnego i sieci kontaktow odbiorcow wsparcia.
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Tabela 2. Metody i narzedzia uzyteczne w komunikacji z poszczegolnymi segmentami grup odbiorcow.

Dotarcie bezposrednie Dotarcie posrednie
e strona internetowa np. ogdlne e kampanie reklamowe w
informacje mediach np. tv, prasa, radio,

. N nosniki zewnetrzne
e oznakowanie inwestycji

Ogot spoteczeristwa e reklama w internecie np.
platformy VOD, banery

e dziatania PR

e stronainternetowa np. dziatania| e dziatania PR w mediach
marketingowe w profilowanych

wyszukiwarkach internetowych e referencie od innych

LLEEIIEREGIEE ¢ o nkty informadji i infolinia odbiorcéw wsparcia

wsparcia
o konferencje i szkolenia

o wysytka bezposrednia np.
newslettery

9. Dziatania obowigzkowe instytucji i odbiorcéw wsparcia

Obowiazki komunikacyjne i zadania instytucji koordynujacej KPO

Instytucja koordynujgca musi realizowaé/prowadzi¢ co najmniej nastepujgce zadania w zakresie
komunikacji na temat KPO:

1) zapewni¢, prowadzi¢ i administrowac serwis internetowy na temat KPO na portalu Funduszy
Europejskich, ktéry bedzie na biezgco aktualizowany przez instytucje koordynujaca, przez
instytucje odpowiedzialne za reformy lub inwestycje i jednostki wspierajgce;

2) prowadzi¢ dziatania informacyjne i promocyjne na temat KPO skierowane do ogdtu spoteczenstwa;

3) zapewnic¢ spdjne zasady oznaczania i wizualizacji KPO, ktére bedg realizowane przez wszystkie
podmioty realizujgce KPO;

4) odpowiednio oznaczad:

a) wszelkie dziatania informacyjne i promocyjne na temat przedsiewzie¢ KPO m. in. ulotki,
broszury, publikacje, noty prasowe, konferencje prasowe, robocze spotkania z prasg, strony
internetowe, newslettery, mailing, materiaty audiowizualne, spotkania, konferencje,
wystgpienia publiczne itp.,

b) dokumentacje dotyczgcg KPO i przedsiewzie¢ m.in. ogtoszenia, raporty, analizy, umowy,
whioski itp.,

c) wszystkie inne produkty bedgce wynikiem realizowanego przedsiewziecia zaréwno w formie
materialnej jak i niematerialnej.
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Obowiagzki komunikacyjne i zadania instytucji odpowiedzialnych za reformy lub inwestycje oraz
jednostek wspierajacych

Instytucje odpowiedzialne za reformy lub inwestycje oraz jednostki wspierajgce musza
realizowaé/prowadzi¢ co najmniej nastepujgce zadania w zakresie komunikacji na temat KPO:

1) prowadzi¢ dziatania informacyjne i promocyjne na temat wdrazanej reformy skierowane do ogétu
spoteczenstwa, gdy specyfika reformy wymaga szerokiego komunikowania oraz gdy dziatania
komunikacyjne przetoza sie i bedg miaty wptyw na efektywnos¢ wdrazanych reform;

2) prowadzi¢ dziatania informacyjne na temat inwestycji skierowane do potencjalnych odbiorcow
wsparcia i ostatecznych odbiorcéw wsparcia, w tym na biezaco aktualizowac serwis internetowy
na temat KPO na portalu Funduszy Europejskich oraz utworzy¢ i na biezgco aktualizowa¢ serwis na
temat KPO na stronie internetowej swojej instytucji. Serwis ten musi zawiera¢ informacje co
najmniej na temat:

a) mozliwosci finansowania i rozpoczecia procesu naboru wnioskéw o objecie wsparciem,
b) warunkow kwalifikowalnosci wydatkéw,

c) proceduritermindw rozpatrywania wnioskdw o objecie wsparciem,

d) horyzontalnych zasad i kryteridow wyboru przedsiewzie¢ dla KPO,

e) obowigzkow odbiorcéw wsparcia w zakresie dziatan komunikacyjnych w przedsiewzieciu;
3) odpowiednio oznaczac realizowane przedsiewziecia finansowane z KPO, w tym takze:

a) wszelkie dziatania informacyjne i promocyjne na temat przedsiewzie¢ KPO m. in. ulotki,
broszury, publikacje, noty prasowe, konferencje prasowe, robocze spotkania z prasg, strony
internetowe, newslettery, mailing, materiaty audiowizualne, spotkania, konferencje,
wystgpienia publiczne, itp.,

b) dokumentacje dotyczgcg KPO i przedsiewzie¢ m.in. ogtoszenia, raporty, analizy, umowy,
whnioski itp.,

c) wszystkie inne produkty bedgce wynikiem realizowanego przedsiewziecia zaréwno w formie
materialnej, jak i niematerialnej;

4) przekaza¢ odbiorcom wsparcia zasady wypetniania obowigzkdéw komunikacyjnych w zakresie
przedsiewzie¢ KPO oraz informacje niezbedne do realizacji przedsiewziecia w tym wypetniania tych
obowigzkdéw;

5) zobowigzac odbiorcéw wsparcia do stosowania ww. zasad wypetniania obowigzkéw

komunikacyjnych w zakresie przedsiewzie¢;

6) dbac o prawidtowe wypetnianie obowigzkéw komunikacyjnych przez odbiorcow wsparcia.

Obowigzki komunikacyjne i zadania ostatecznych odbiorcéw wsparcia

Ostateczni odbiorcy wsparcia musza realizowac co najmniej nastepujace zadania w zakresie
komunikacji na temat KPO i swojego przedsiewziecia:

1) eksponowac zrodfo finansowania przedsiewziecia m.in. przez wtasciwe oznaczanie przedsiewziecia
oraz zwigzanych z nim materiatéw, dokumentow, produktow i innych efektow realizacji i promocji
przedsiewziecia zgodnie z przekazanymi zasadami, w tym takze:

a) wszelkie dziatania informacyjne i promocyjne na temat przedsiewzie¢ KPO m. in. ulotki,
broszury, publikacje, noty prasowe, konferencje prasowe, robocze spotkania z prasg, strony
internetowe, newslettery, mailing, materiaty audiowizualne, spotkania, konferencje,
wystgpienia publiczne itp.,
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b) dokumentacje dotyczgcg KPO i przedsiewzie¢,
c) miejsce realizacji przedsiewziecia,

d) wszystkie inne produkty bedgce wynikiem realizowanego przedsiewziecia zaréwno w formie
materialnej, jak i niematerialnej;

2) umiesci¢ opis realizowanego przedsiewziecia na swojej stronie internetowej (jesli posiadajg) i na
profilach w mediach spotecznosciowych (jesli posiadajg);

3) umiesci¢ w miejscu realizacji przedsiewziecia plakaty lub tablice informacyjne z wtasciwym
oznaczeniem przedsiewziecia;

4) dostarczac ukierunkowane informacje o przedsiewzieciu réznym grupom odbiorcéw, w tym
mediom i opinii publicznej przez dziatania PR, wspdfprace z mediami, instytucjami
zaangazowanymi, partnerami spotecznymi i gospodarczymi.

Ostateczni odbiorcy wsparcia mogg takze realizowac dodatkowe dziatania informacyjno-promocyjne,
jesli przyczyniajg sie one do zwiekszenia efektywnosci realizowanych przedsiewzie¢ i zwiekszania
Swiadomosci na temat wsparcia ptyngcego z KPO.

Dziatania informacyjne i promocyjne w ramach przedsiewziecia mogg by¢ finansowane ze srodkow
KPO.

10. Zasady wizualizacji i ekspozycji zrodta finansowania KPO

Obowigzkiem wszystkich instytucji i podmiotdéw realizujgcych KPO, zaangazowanych w reformy lub
inwestycje, a takze ostatecznych odbiorcow wsparcia KPO jest stosowanie oznaczenia, ktore wskazuje
na zrédto pochodzenia sSrodkow.

Podstawowym oznaczeniem dla KPO w wersji petnokolorowej sg 3 znaki wystepujgce wspdlnie,
pokazane na rys. 2.

Zestawienie znakéw KPO, barw RP i NextGenerationEU zawsze wystepuje w wersji petnokolorowej. W
przypadku zastosowania wersji achromatycznej nie umieszcza sie znaku barw RP.

Szczegdtowq charakterystyke identyfikacji wizualnej KPO i zasady stosowania oznaczen oraz m.in.
wzory plakatu i tablicy zawiera: Ksiega Identyfikacji Wizualnej Krajowego Planu Odbudowy.

‘\\ KRAJOWY Rzeczpospolita Sfinansowane przez Pt
s PLAN Polska Unie Euro.pejska + o x
==~ ODBUDOWY - NextGenerationEU X

Rysunek 2. Podstawowe zestawienie znakow KPO

Ponadto, konstruujac przekaz (tresci, materiaty graficzne, materiaty audiowizualne, itp.), nalezy
zapewnic¢ odpowiednig ekspozycje nazwy planu oraz zrédta finansowania w sposdb niebudzacy
watpliwosci u odbiorcéw.

Uwaga: Materiaty komunikacyjne muszg jednoznacznie wskazywad, ze KPO i Unia Europejska
wspoffinansuje nie tylko powstanie i emisje materiatu komunikacyjnego, ale przede wszystkim temat
materiatu komunikacyjnego (tj. reforme, inwestycje, przedsiewziecie, grupe przedsiewzied itp.),
ktérego ten materiat dotyczy.
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11. Ewaluacja

Ewaluacja dziatan informacyjno-promocyjnych prowadzonych dla KPO prowadzona jest w ramach
monitoringu i ewaluacji realizacji horyzontalnej Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich na lata
2021-2027 i bedzie realizowana przez instytucje koordynujgcg KPO. Podstawowym wskaznikiem sg
miary znajomosci spontanicznej i wspomaganej KPO oraz poziom wiedzy na temat zrédet finansowania
KPO.

12. Finansowanie

W ramach KPO nie ma wyodrebnionej puli srodkéw finansowych na dziatania komunikacyjne. 10I/IOR,
JW prowadzg dziatania komunikacyjne bezkosztowe lub powinny zabezpieczy¢ finansowanie tych
dziatan ze Srodkdéw wiasnych instytucji lub ze Srodkéw przewidzianych na realizacje danej inwestycji.

Ostateczni Odbiorcy Wsparcia w wiekszos$ci dziatania komunikacyjne bedg prowadzi¢ w ramach
realizowanych przedsiewziec i finansowac je ze srodkéw przewidzianych na ten cel w ramach daneho
przedsiewziecia.

Dziatania przekrojowe, horyzontalne, (realizowane przez IK KPO) zgodnie z zasadg komplementarnosci
i uzupetniania sie komunikatow bedg realizowane razem z dziataniami komunikacyjnymi na temat
Funduszy Europejskich i finansowane z budzetu panstwa.



2 KRAJOWY
==~ PLAN
=== ODBUDOWY

KSIEGA IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ



WSTEP

,Ksiega identyfikacji wizualnej Krajowego Planu Odbudowy”
(dalej: Ksiega wizualizacji KPO) okresla, w jaki sposob konstruowac
i stosowac znak KPO zgodnie z zasadami wskazanymi w ,Strategii

Promocji i Informacji Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania
Odpornosci”.

Wszystkich uzytkownikow znakow oraz wykonawcodw nosnikdw
promocyjnych obowiazujg jednakowe standardy i zasady
wykorzystania znakow.

Ksiega wizualizacji KPO obejmuje informacje dotyczace

znaku Krajowego Planu Odbudowy (KPO) oraz okresla zasady
wspotwystepowania z innymi znakami, w tym z barwami
Rzeczypospolitej Polskiej (dalej: barwy RP) oraz ze znakiem
NextGenerationEU (dalej: NGEU). Definiuje standardy stosowania
znakdw na roznych nosnikach. Niezaleznie od technologii, podtoza
i miejsca, na jakim zostang umieszczone znaki, uzytkownicy powinni
korzystac z Ksiegi wizualizacji KPO jako wzorca umozliwiajagcego im
prawidtowe tworzenie i zastosowanie znakow.

Aby zachowac witasciwy standard oznaczen, nalezy:

e stosowac znaki w wersjach przedstawionych w Ksiedze
wizualizacji KPO,

e zapoznac sie z zasadami stosowania znakow i z nimi sprawdzac
zgodnosc powstajacych projektdw graficznych czy wizualizacji,

e korzystac z gotowych wersji elektronicznych znakow
umieszczonych na Portalu Funduszy Europejskich: www.
funduszeeuropejskie.gov.pl/kpo oraz na stronie KPO na Portalu

gov.pl.

Znak KPO, barwy RP oraz znak NGEU musza by¢ zawsze
umieszczone w widocznym miejscu. Umiejscowienie oraz wielkosc
znakoéw musza by¢ odpowiednie do rodzaju i skali materiatu,
przedmiotu lub dokumentu. Znaki i napisy musza by¢ czytelne dla
odbiorcy i wyraznie widoczne. Nie mogg byc¢ tez umieszczane np.
na wewnetrznej, niewidocznej stronie materiatow lub przedmiotow.

Jesli materiat lub przedmiot jest tak maty, ze nie mozna na nim
zastosowac czytelnych znakow KPO, NGEU i barw RP nie mozna
go uzywac do celow promocyjnych.
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ZNAK KRAJOWEGO PLANU ODBUDOWY



ZNAK
KRAJOWEGO PLANU ODBUDOWY

Znak Krajowego Planu Odbudowy stanowig
tacznie:

 znak graficzny (sygnet) oraz ZNAK KPO

e logotyp (czyli graficzna forma nazwy
,Krajowy Plan Odbudowy”).

KRAJOWY
PLAN
ODBUDOWY

W logotypie zastosowano font z rodziny
Lato, w odmianie Bold.

SYGNET LOGOTYP



KONSTRUKCJA | BUDOWA
ZNAKU KPO

Znak KPO zbudowany jest w oparciu o siatke
modutowa. Jego wysokosc to 3 moduty.

Konstrukcja znakow stuzy do budowy |

SRR . KRAJOWY
i ' dut X, definiyj X
e e o oo ==~ PLAN
==~ ODBUDOWY

stosunku do logotypu.

W znaku pionowym logotyp umieszczono
centralnie na osi pionowej sygnetu.

g

KRAJOWY
PLAN ODBUDOWY *



ZNAK KPO
WERSJA POLSKA

Znak KPO moze wystepowad w wersji WERSJA POZIOMA

poziomej lub pionowej.

Tam, gdzie to mozliwe, nalezy stosowac znak
w uktadzie poziomym.

. KRAJOWY
==~ PLAN
-—

Stanowi on podstawowg forme znaku.

ODBUDOWY

Wersja pionowa jest wersjg uzupetniajaca.

WERSJA PIONOWA

KRAJOWY
PLAN ODBUDOWY



POLE OCHRONNE
ZNAKU KPO

Znaki w uktadzie pionowym i poziomym
posiadaja pola znaku i pola ochronne.

Pole znaku to minimalny zamkniety obszar
wokot znaku, w ktorym znak moze byc¢ uzyty.
Pole ochronne jest minimalnym obszarem
wokot znaku, w ktorym nie moze pojawic sie
zadna inna forma graficzna lub tekstowa.

Pola ochronne znakéw wyznacza modut X.
W wersji angielskiej znaku zachowane sg te
same zasady budowy, proporcji, potozenia,
wyznaczania pol ochronnych, kolorystyki
podstawowej | uzupetniajacej oraz
wspotwystepowania, jakie przyjeto dla znaku

polskiego.

##_ KRAJOWY
==~ PLAN S oo
‘ ODBUDOWY

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, o——— przykfadowe tto

************ /\ .— pole znaku
_—
—/

e———— pole ochronne

o przyktadowe tto

KRAJOWY
PLAN ODBUDOWY




ZNAK KPO
WERSJA ANGIELSKA

Znak KPO w wersji angielskiej zachowuje te WERSJA POZIOMA (PODSTAWOWA)
same zasady budowy, proporcji, potozenia,
wyznaczania pol ochronnych, kolorystyki
podstawowej oraz wspotwystepowania, jakie
przyjeto dla znakow polskich.

. NATIONAL
==~ RECOVERY
== PLAN

Powyzsze zasady dotycza takze innych wersji
jezykowych.

WERSJA PIONOWA (UZUPEENIAJACA)

NATIONAL
RECOVERY PLAN



ZNAK KPO
KOLORYSTYKA

Kolory zostaty ustalone wedtug
systemu barw HEX (kolor czerwony:
#C01422, kolor niebieski: #343579).

Na potrzeby przetwarzania graficznego/
cyfrowego przyjete zostaty odpowiednie
parametry kolorow w systemach
kolorystycznych - CMYK, PANTONE, RGB,
RAL, HTML.

CMYK: 17,100, 91,7 HTML: #C01422
PANTONE: 186 C HEX: #C01422
RGB: 192, 20, 34 RAL: 3020

Systemy RGB i HTML wykorzystywane
sg w mediach elektronicznych (Internet,
multimedia, TV).

System RAL stuzy do oznaczania koloru
farb, lakierow, folii oraz tworzyw sztucznych
w zastosowaniach przemystowych i farb
mieszanych komputerowo.

CMYK: 96, 86, 19, 12 HTML: #2637/7/9
PANTONE: 2118 C HEX: #343579
RGB: 38, 55, 121 RAL: 5002




WARIANTY
ACHROMATYCZNE

W wariantach achromatycznych w zaleznosci
od materiatu mozemy uzywac tylko trzech
kolorow:

e niebieskiego,

e (Czarnego,

e biatego.

WERSJA ACHROMATYCZNA

. KRAJOWY
==~ PLAN
== ODBUDOWY

I

KRAJOWY
PLAN ODBUDOWY

WERSJA ACHROMATYCZNA, NEGATYW

S KRAJOWY
==~ PLAN
-—

ODBUDOWY

KRAJOWY
PLAN ODBUDOWY




WARIANTY
MONOCHROMATYCZNE

Znak KPO w wersji pionowej WERSJA MONOCHROMATYCZNA WERSJA MONOCHROMATYCZNA, NEGATYW
zachowuje te same zasady,

jakie przyjeto dla wersji poziome;.

2 KRAJOWY 2 KRAJOWY
=" DPLAN = > pLAN
—,_— ODBUDOWY _'— ODBUDOWY
m—
—-—
KRAJOWY KRAJOWY

PLAN ODBUDOWY PLAN ODBUDOWY




WYSTEPOWANIE
ZNAKU KPO NA TtACH

Znak KPO ze wzgledu na swojg budowe
i kolorystyke moze by¢ umieszczany tylko

na biatym tle. Jezeli jest umieszczany na KRAJOWY KRAJOWY
roznych, barwnych ttach, trzeba zastosowac PLAN PLAN

najpierw biaty obszar z zachowaniem ODBUDOWY ODBUDOWY
wymiarow pola ochronnego znaku.

Powyzsze zasady maja takze zastosowane w
przypadku znakow wystepujacych w uktadzie

pionowym. S 2T Y

Obszar tta musi mie¢ wielko$¢ przynajmniej 3 /\ KRAJOWY KRAJOWY
pokrywajacg sie z polem ochronnym — PLAN PLAN
(porownaj informacje na str. 10). ==,_- ODBUDOWY g ODBUDOWY

W przypadku innych materiatow typu:
tto ztote, srebrne, mosigdz, szkto itp.
znak nanoszony jest zgodnie z potrzebg
technologiczng do naniesienia go na danym KRAJOWY

materiale. PLAN ﬁ PLAN
ODBUDOWY —




NIEDOPUSZCZALNE
ZASTOSOWANIE ZNAKU KPO

Nie dopuszcza sie zmian: proporcji i
potozenia elementow znaku, rozciggania,
zgniatania lub pochylania, zmniejszania
jednostronnego, rozdzielania znaku na
osobne elementy lub uzywania czesci znaku.

Nie dopuszcza sie takze zmiany koloréw oraz
umieszczania znaku na ttach niezgodnie
Z zasada wystepowania znaku na ttach.

ZMIANA PROPORCIJI | ELEMENTOW
ZNAKU WZGLEDEM SIEBIE

AN
ODBUDOWY

ZMIANA KOLORU ZNAKU

ODBUDOWY

DODAWANIE CIENIA LUB INNYCH
EFEKTOW GRAFICZNYCH

KRAJ
P
DBUDOWY

ZMIANA CZCIONKI LOGOTYPU

UMIESZCZENIE ZNAKU NA
KOLOROWYCH TtACH




TYPOGRAFIA
PODSTAWOWA | UZUPEENIAJACA

Dla logotypu Krajowego Planu Odbudowy
wybrano font Lato w odmianie Bold.

W logotypie ,Rzeczpospolita Polska” oraz

w logotypie ,Sfinansowane przez Unie
Europejska NextGenerationEU” zastosowano
fonty z rodziny Ubuntu.

W publikacjach (broszury, ulotki, posty,
prezentacje) rekomendujemy stosowanie
fontu z rodziny Lato.

Na tablicach oraz plakatach konieczne jest
stosowanie fontu z rodziny Open Sans
w odmianie Medium.

Lato Bold

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijkltmniopqrsstuvwxyzzz
0123456789!'?()*+-x,./<=>@*

Lato Regular

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOPQRSSTUVWXYZZZ
agbcédeefghijkltmnnopqgrsstuvwxyzzz
0123456789!12()* +-x,./<=>@*

Lato Light

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccdeefghijkltmnnopqgrsstuvwxyzzz
012345678912()*+-x,./<=>@"

Open Sans Medium

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOPQRSSTUVWXYZZZ
agbccédeefghijkltmnnopqrsstuvwxyzzz
01234567891?()*+-x,./<=>@*



BARWY RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ



ZNAK
BARW RP

Znak barw Rzeczypospolitej Polskiej sktada
sie ze znaku graficznego oraz graficznej
formy nazwy ,Rzeczpospolita Polska”.

W przypadku umieszczania barw RP na
biatym tle, stosuje sie dodatkowo tzw. linie
zamykajaca w kolorze szarym wokoét znaku
graficznego.

Znak barw RP zawsze wystepuje
w wersji petnokolorowe;j.

ZNAK BARW RP

Rzeczpospolita
Polska

SYGNET

LOGOTYP




KONSTRUKCJA | BUDOWA
ZNAKU BARW RP

Znak barw RP zbudowany jest w oparciu
o siatke modutowa. Jego szerokosc to 4,5
modutu, a wysokos¢ 3 moduty.

W logotypie zastosowano font z rodziny

Ubuntu, w odmianie Medium. RZECZpOSpOlita
Polska :

X

Rzeczpospolita Polska



POLE OCHRONNE
ZNAKU BARW RP

Pole ochronne jest minimalnym obszarem
wokot znaku, w ktérym nie moze pojawic sie

zadna inna forma graficzna lub tekstowa. &=l .
e———— pole znaku

Rzeczpospolita
POlSka 3 e poleochronne

Pola ochronne znakow wyznacza modut X.

X o——— przyktadowe tto

- pole ochronne

|
|
. pole znaku
|
|
|
|
|
|
|
|

o——— przyktadowe tto



ZNAK BARW RP
WERSJA ANGIELSKA

Znaki barw RP w wersji angielskiej zachowuja WERSJA POZIOMA (PODSTAWOWA)

te same zasady budowy, proporcji, potozenia,
wyznaczania pol ochronnych, kolorystyki
podstawowe] oraz wspotwystepowania, jakie

przyjeto dla znakéw polskich. R
Republic

Powyzsze zasady dotyczg takze innych wersiji

jezykowych. OF POla nd

WERSJA PIONOWA (UZUPEENIAJACA)

Republic of Poland



KOLORYSTYKA
ZNAKU BARW RP

Kolory zostaty ustalone wedtug systemu
barw HEX (kolor biaty: #FFFFFF, kolor

czerwony: #BBOAS0). CMYK: 0, 95, 74, 27 HTML: #CC0033
Na potrzeby przetwarzania graficznego/ PANTONE: 704 C HEX: #BBOA30
cyfrowego przyjete zostaty parametry RGB: 187, 10, 48 RAL: 3027
kolorow w systemach kolorystycznych -
CMYK, PANTONE, RGB, RAL, HTML.
CMYK: 0, 0, 0, 60 HTML: #999999
Znak barw RP nie wystepuje w wariancie PANTONE: 424 C HEX: #808285
achromatycznym ani monochromatycznym. RGB: 128, 130, 133 RAL: 7046
CMYK: 0, O, 0, 100 HTML: #000000
PANTONE: PROC. BLACK HEX: #000000
RGB:0,0,0 RAL: 2005
CMYK:0,0,0,0 HTML: #FFFFFF
PANTONE: WHITE HEX: #FFFFFF
RGB: 255, 255, 255 RAL: 2016




WYSTEPOWANIE
ZNAKU BARW RP NA TtACH

Rekomendowane jest stosowanie znaku
petnokolorowego na biatym tle.

Na ttach ciemnych zawsze stosujemy znak
na biatym polu ochronnym.

Powyzsze zasady maja takze zastosowane
w przypadku znakow wystepujacych w
uktadzie pionowym. Obszar tta musi miec
wielkos¢ przynajmniej pokrywajacg sie z
polem ochronnym (poréownaj informacje na
str. 21).

W przypadku innych materiatow typu:

tto ztote, srebrne, mosiadz, szkto itp.

znak nanoszony jest zgodnie z potrzebg
technologiczng do naniesienia go na danym
materiale.

WERSJA NA CZARNYM TLE

Rzeczpospolita

- Polska

Rzeczpospolita Polska

WERSJA NATLE KOLOROWYM

Rzeczpospolita

- Polska

Rzeczpospolita

- Polska

Rzeczpospolita

- Polska




NIEDOPUSZCZALNE
ZASTOSOWANIE ZNAKU BARW RP

Nie dopuszcza sie zmian: proporcji

i potozenia elementow znaku, rozciggania,
zgniatania lub pochylania, zmniejszania
jednostronnego, rozdzielania znaku na
osobne elementy lub uzywania czesci znaku.

Nie dopuszcza sie takze zmiany kolorow
oraz umieszczania znaku na ttach niezgodnie
z zasada wystepowania znaku na ttach.

ZMIANA PROPORCIJI | ELEMENTOW
ZNAKU WZGLEDEM SIEBIE

Polska

ZMIANA CZCIONKI LOGOTYPU

Rzeczpospolita
ska,

DEFORMACJA ZNAKU

Rzeczpospolita

UMIESZCZENIE ZNAKU NA
KOLOROWYCH TtACH




ZNAK NEXT GENERATION EU



ZNAK
NEXT GENERATION EU

W logotypie znaku NGEU zastosowano

font z rodziny Ubuntu, w odmianie

Regular dla tekstu ,Sfinansowane przez

Unie Europejska”, oraz Medium dla

NextGenerationEU”. ZNAK NGEU

Sfinansowane przez X
Unie Europejska X
NextGenerationEU X %

LOGOTYP SYGNET




KONSTRUKCJA
ZNAKU NEXT GENERATION EU

Do zestawienia podstawowego w wersji
poziomej stosuje sie znak NGEU z
logotypem po lewej stronie flagi UE.

Znak NGEU w ukfadzie pionowym stosuje Sfinansowane przez

sie w zestawieniach pionowych znakow, w X . .

ktorych elementy znakdw sg umieszczone na Unle EUFOPeJSkQ

osi pionowe] wzgledem siebie. & NeXtGenera tion EU X

Sfinansowane przez
’ Unie Europejska
’ NextGenerationEU



POLE OCHRONNE
ZNAKU NGEU

Znaki w uktadzie pionowym i poziomym 2
posiadaja pola ochronne.

Sfinansowane przez

Pole ochronne jest minimalnym obszarem Uﬂle EUFODeJSka

wokot znaku, w ktorym nie moze pojawic sie NextGenerationEU
zadna inna forma graficzna lub tekstowa. T T rrm e

pole znaku

e————— pole ochronne

| — przyktadowe tto

Pola ochronne znakéw wyznacza modut X.

— pole ochronne

Sfinansowane przez
Unie Europejska
NextGenerationEU

- przyktadowe tto

I
|
|
o pole znaku
I
|
|
I
I
I
|
|
I
I
|
|
|
I



KOLORYSTYKA
ZNAKU NEXT GENERATION EU

Kolorem powierzchni prostokata jest
niebieski (PANTONE REFLEX BLUE),
a kolorem gwiazd jest kolor zotty (PANTONE

PROCESS YELLOW). CMYK: 100, 80, O, 0 HTML: #003399
PANTONE: REFLEX BLUE HEX: #003399

Dla systemu kolorystycznego CMYK to RGB: O, 51, 153 RAL: 5002

odpowiednio kolory C100 M80 YO KO oraz

CO MO Y100 KO.

Kolor logotypu dla napisu ,Sfinansowane CMYK: 0. 0. 100. 0 HTML: #FFCCO0

przez Uni¢ Europejska NextGenerationEU, PANTONE: PROCYELLOW HEX: #FFCCO0

0zNaczono jako czarny. RGB: 255, 204, 0 RAL: 1028

Kolor fontéw, w zaleznosci od wersji znaku

NGEU i tta, moze byc¢ czarny lub biaty.

Kolory uzupetniajace dla wersji cyfrowych CMYK: 0, 0, 0, 100 HTML: #000000

to niebieski RGB: 0/51/153 oraz HTML, PANTONE: PROC. BLACK HEX: #000000

czyli w systemie szesnastkowym (HEX): RGB: 0, 0,0 RAL: 2005

#003399 w palecie kolorow komputerowych
70tty RGB: 255/204/0 (w systemie
szesnastkowym: #FFCCOO) w palecie
kolorow komputerowych.



ZNAK NEXT GENERATION EU
WERSJA ANGIELSKA

Znaki NGEU w wersji angielskiej nalezy WERSJA POZIOMA (PODSTAWOWA)
stosowac odpowiednio wedtug zasad
okreslonych dla znakow w wersji polskie;.
Te same zasady dotycza takze innych wersji
jezykowych.

Funded by the

European Union
NextGenerationEU

WERSJA PIONOWA (UZUPEENIAJACA)

Funded by the
European Union
NextGenerationEU



WARIANTY
ACHROMATYCZNE

Jezeli uzywa sie tylko koloru czarnego,
prostokat powinien mie¢ czarng obwodke,
natomiast gwiazdy powinny by¢ czarne na
biatym tle.

Warianty achromatyczne znakéw maja
zastosowanie na tych nosnikach komunikacji,
gdzie wykorzystanie wersji petnokolorowych
jest niemozliwe ze wzgledow technicznych (na
przyktad ttoczenie, grawerunek itp.).

Moze to takze dotyczyc¢ czarnych nadrukow na
kolorowym tle, np. na kolorowych tkaninach,
gdy ze wzgleddw technicznych i finansowych
stosowany jest druk jednokolorowy.

Szczegodlnym przypadkiem pozwalajgcym

na zastosowanie wersji achromatycznej
(czarno-biatej) jest druk np. dokumentow lub
materiatow szkoleniowych, ktore nie zawierajg
innych kolorow poza czernia.

Na stronach internetowych i wyswietlaczach
urzadzen cyfrowych nalezy stosowac znak
NGEU tylko w wariancie petnokolorowym.

WERSJA POZIOMA
Sfinansowane przez o
Unie Europejska £
NextGenerationEU *
WERSJA PIONOWA

Sfinansowane przez
Unie Europejska
NextGenerationEU




NIEDOPUSZCZALNE
ZASTOSOWANIE ZNAKU

Nie dopuszcza sie zmian: proporcji

i potozenia elementow znaku, rozciggania,
zgniatania lub pochylania, zmniejszania
jednostronnego, rozdzielania znaku na
osobne elementy lub uzywania czesci znaku.

Nie dopuszcza sie takze zmiany kolorow
oraz umieszczania znaku na ttach niezgodnie
z zasada wystepowania znaku na ttach.

ZMIANA PROPORCJI | ELEMENTOW
ZNAKU WZGLEDEM SIEBIE

NextGeneratio

ZMIANA CZCIONKI LOGOTYPU

nansowane przez

DEFORMACJA ZNAKU

UMIESZCZENIE ZNAKU NA
KOLOROWYCH TtACH




WSPOEWYSTEPOWANIE ZNAKOW

KPO, BARW RP | NGEU



PROPORCIJE | ULOZENIE
ZNAKOW W WERSJI POZIOME)J

Podstawowym oznaczeniem dla KPO PROPORCJE | ULOZENIE ZNAKOW W WERSJI POZIOMEJ, PODSTAWOWE)J
w wersji petnokolorowej sg 3 znaki.

Zestawienie znakow KPO, NGEU oraz barw

X X | Dopuszczalna X X Dopuszczalna
minimalna minimalna
| | odlegtos¢ | | odlegtos¢ Pole ochronne

[ | 1 t
RP na dokumentach i materiatach (m.in. -+ %KRAJOWY T~ — 1 1 sransowans przer— ]
produkty drukowane lub cyfrowe, strony > PLAN | Il§<Z)lesckzapospolltq ' Unie Europejska-E
internetowe i ich mobilne wersje, media in - ODBUDOWY! _ | NextGenerationEU |
spotecznodciowe) zawsze wystepuje w wers;i : ' ' | | \

petnokolorowej?. W przypadku zastosowania

wersji czarno-biatej nie umieszcza sie znaku
barw RP.

Znak Krajowego Planu Odbudowy, barwy
RP oraz znak NextGenerationEU muszg byc¢
Zawsze umieszczone w widocznym miejscu.

PROPORCJE | ULOZENIE ZNAKOW W WERSJI POZIOMEJ, ACHROMATYCZNEJ

Ich umiejscowienie oraz wielkos¢ muszg byc =
. . .o . . - TAWY | e —
odpowiednie do rodzaju i skali materiatu, & ngWY | | Sfinansowane przez IRRET ==
rzedmiotu lub dokumentu x Unig Europejska | 5 x =
g In ODBUDOWY  NextGenerationt [ “+.» | |
. . , 4

X x | Dopuszczalna
minimalna
. Pole ochronne

odlegtosc

T Nie dotyczy m.in. tablic i plakatow
informacyjnych.

2 Szczegodtowe zasady stosowania barw
RP znajdziesz m.in. na Portalu Funduszy
Europejskich oraz na stronie KPO na
Portalu gov.pl.




PROPORCIJE | ULOZENIE
ZNAKOW W WERSJI PIONOWE)J

Uwaga! Jesli w zestawieniu lub na materiale

wystepuja inne znaki (logo), to nie moga ] T o -
:oyc one W|e!(§ze (mlerzE)ne wysokosufl | P | (<] ‘f /( ﬁ‘
ub szerokoscia) od flagi (symbolu) Unii ‘ __‘\ ‘ x ‘ __‘K ‘
Europejskiej. e, - ey, -
| KRAJOWY | | KRAJOWY \

Nalezy zadba¢, aby znaki i napisy (logotypy) - T %DLAN QDB*UDQWY:* T — Dopusscrains el F'—AN DDBUDDWM‘, -
byty czytelne dla odbiorcy i wyraznie widoczne. S N oegote ; | |

X \ \ x \ * % \
Znak KPO, barwy RP i znak NGEU musza : - : i I i : *:* *:* :
by¢ proporcjonalne wzgledem siebie. - - *J; - L *i T T T v B - - - o -|-
Wspotwystepowanie znaku KPO z barwami - T ZeapQSpomaPDlSk\ T T~ Dopusscaaina | Sfina‘nsowane.przez
RP i znakiem NGEU definiuje modut X. B R o Sdegiodt TN Uré'é E”ropgSka U
Okresla on wzajemne potozenie | proporcje 1 | Rl | extheners QPE[ )

, , , " - D
poszczegodlnych elementow znakow. flagi UE | et ‘
) S I

Modut X wyznacza takze wielkosc : Sfbnr?igsglﬁ;eejzzez :
pol ochronnych znakow i minimalng L Nextaenenatio?ﬁlf 5
dopuszczalng odlegtos¢ miedzy nimi, ktora .
wynosi 2X.

Jezeli zestawienie jest umieszczane

na réznych, barwnych ttach, trzeba
zastosowac najpierw biaty obszar/
ramke z zachowanie wymiaréw dla pola
ochronnego znakow.




PROPORCIJE | ULOZENIE
ZNAKOW W WERSJI POZIOME)J
ZE ZNAKIEM DODATKOWYM

PROPORCJE | ULOZENIE ZNAKOW W WERSJI POZIOMEJ, PODSTAWOWE)

- S S 1
/\ KRAJOWY Jf f RZECZDOS ollta: : Sfinansowane przez
; PLAN | Pol kp P | Unie Europejska Innyznak[
ODBUDOWY! - olska | NextGenerationEU
T w0 — = = T T
L | 4 1 |
Dopuszczalna

X X Dopuszczalna X X Dopuszczalna X
minimalna minimalna minimalna
Pole ochronne

| | odlegtosé | | odlegtosc | | | odlegtos¢

PROPORCIJE | ULOZENIE ZNAKOW W WERSJI POZIOMEJ, ACHROMATYCZNE)J

I | | I
- - - _ | — — T |—
. Sfinansowane przez R
| Unie Europejska ok Innyznalq Inny znalJ ‘
|
NextGenerationEU * x>
— | — - [ Ii I I
A
X X Dopuszczalna L X ‘ X I X X I X I X Dopuszczalna X ‘ X Dopuszczalna
minimalna minimalna minimalna
Pole ochronne

| | odlegtosé¢

| | | odlegtos¢ | | odlegtos¢



PROPORCJE | ULtOZENIE ZNAKOW
W WERSJI PIONOWEJ ZE ZNAKIEM DODATKOWYM

Liczba znakow w zestawieniu (tzn. w jednej
linii) nie moze przekracza¢ czterech, tacznie
ze znakami KPO, NGEU i barwami RP

(w wersji petnokolorowej).

W zestawieniu znakdéw na materiatach
informacyjnych i promocyjnych (z wyjatkiem
tablic, plakatéw i naklejek) oraz na
dokumentach moze wystepowac znak
dodatkowy taki jak: logo ostatecznego
odbiorcy wsparcia, logo instytucji
koordynujacej, logo instytucji odpowiedzialnej
za inwestycje lub reformy czy logo jednostki
wspierajace;.

Znak dodatkowy umieszcza sie zawsze

po pionowej linii rozdzielajacej w kolorze
czarnym rownej wysokosci flagi UE (3X).
Odlegtosc¢ miedzy znakiem NGEU i linig
rozdzielajgcg oraz miedzy linig a innym
znakiem w uktadzie poziomym wynosi 3X,
w uktadzie pionowym 2X.

Nie mozna w zestawieniu umieszczac znakow
wykonawcow, ktorzy realizujg dziatania

w ramach przedsiewziecia, ale ktorzy nie sg
ostatecznymi odbiorcami wsparcia.

m Pl Pole och 0 ,IL], 77777

T T A (] " 5, o
= N =
o - o -
KRAJOWY ‘ \ KRAJOWY [
| PLAN ODBUDOWY _

EEREER

| Sfinansowane przez | 5 - -
I Unie Europejska | Z‘
__ _ _ |_ | _NextGenerationEU |
‘ ‘ zalna - L
- == === - - D
| \ _ _
A X L o I ‘Wysok
‘Wysokos¢ - X X gyg ":<
ygnett
* x \ \ - -
LD e |

_ _NextGenerationEU

* X %

* %t
* 4k

* oy *

Unie Europejska

I
| I
I I
I I
I I
I . I
| Sfinansowane przez |
I I
I (N
I I
f =
I I
‘7

Inne znaki, jesli sa potrzebne, mozna umiesci¢ poza zestawieniem - linig znakéw KPO,
barw RP, NGEU (z wyjatkiem tablic informacyjnych, plakatéw i naklejek).




WARIANT
MINIMALNY

W szczegdlnych przypadkach np. materiatéw WARIANT MINIMALNY W WERSJI PEENOKOLOROWEJ
i przedmiotow o bardzo matym polu zadruku

(np. naklejka na bardzo maty sprzet),

jest dopuszczalne stosowanie wariantu

minimalnego bez barw RP.

Wariant minimalny moze wystepowac
zarowno w uktadzie poziomym, jak i uktadzie
pionowym.

A KRAJOWY Sfinansowane przez
=\_ PLAN Unie Europejska
-—_.- ODBUDOWY NextGenerationEU




WZORY GRAFICZNE MATERIALtOW

PROMOCYIJINYCH




OBOWIAZKOWY
WZOR TABLICY

Odbiorca ostateczny ma obowigzek

umiesci¢ w miejscu tatwo widocznym dla
spoteczenstwa przynajmniej jedng tablice

z informacjami na temat przedsiewziecia, gdy
jego taczny koszt przekracza rownowartosc
500 000 euro.

Tablice informacyjng nalezy umiescic
niezwtocznie po rozpoczeciu fizycznej
realizacji przedsiewziecia obejmujacego
inwestycje rzeczowe lub po zainstalowaniu
zakupionego sprzetu itp. w miejscu jego
realizacji.

Na tablicy nalezy umiesci¢ nazwe
ostatecznego odbiorcy oraz skrocony
tytut przedsiewziecia. Skrocony tytut
przedsiewziecia moze mie¢ maksymalnie
150 znakow.

Nalezy korzystac z przygotowanych
szablonéw (80x40 cm, 120x60 cm,
240x120) i uzupetni¢ wymagane pola
tekstowe.

WZOR TABLICY

X X

KRAJOWY ~ Sfinansowane przez

PLAN Unie Europejska

ODBUDOWY  NextGenerationEU

To jest miejsce na skrécony tytut przedsiewziecia

w jednym, dwéch

ub trzech wierszach]

[To jest miejsce na nazwe ostatecznego odbiorcy

wsparcia - w jednym lub dwdéch wierszach]




OBOWIAZKOWY
WZOR TABLICY

Dla przedsiewzie¢ obejmujgcych zadania
w zakresie infrastruktury lub prac
budowlanych minimalny wymiar tablicy to:
240x120 cm.

Jezeli po uzyskaniu opinii organu /\ KRAJOWY Sfinansowane przez
zarzadzajacego infrastruktura, w zakresie ‘\ PLAN Unie Europeisk
ktorej realizowane jest przedsiewziecie, — DBUDOWY & .p J5Kq

=-m_- ODBUDO NextGenerationEU

witasciwego dla miejsca umieszczenia
tablicy, ze umieszczenie tablicy o wymiarach
240x120 cm nie jest mozliwe ze wzgledow
technicznych lub bezpieczenstwa itp.,

oraz zgody instytucji ktéra przyznata [To jest miejsce na skrdcony tytut przedsiewziecia
dofinansowanie, umieszcza sie tablice w jednym, dYVéCh

o wymiarach: 120x60 cm, lub trzech wierszach]

[To jest miejsce na nazwe ostatecznego odbiorcy

Znak KPO oraz znak NGEU powinny wsparcia - w jednym lub dwéch wierszach]

mie¢ maksymalng mozliwg wielkos¢, przy
zachowaniu przedstawionych we wzorze
zasad.

Uwaga! Wzor tablicy jest obowigzkowy, tzn.
poza uzupetnianiem tresci we wskazanych
polach, nie mozna go modyfikowad,
dodawac innych znakéw, informaciji itp.

Uszkodzong lub nieczytelng tablice nalezy
wymienic.




OBOWIAZKOWY
WZOR PLAKATOW A3/POZIOM

Podmioty, ktore nie majg obowigzku
stawiania tablic informacyjnych musza
umiesci¢ w miejscu realizacji przedsiewziecia
co najmniej jeden plakat informacyjny.

Uwaga! Wzory plakatéw sg obowigzkowe,
tzn. poza uzupetnianiem tresci we
wskazanych polach, nie mozna ich
modyfikowaé, dodawac innych znakow,
informacji itp.

Plakat w formacie A3 lub podobnej wielkosci
elektroniczny wyswietlacz (zgodnie ze
wzorami) identyfikujacy przedsiewziecie
musi by¢ umieszczony w widocznym miejscu

w trakcie realizacji zadan ze wparciem z KPO.

W przypadku wiekszego rozmiaru plakatu
fonty oraz pozostate elementy nalezy
skalowac proporcjonalnie.

Znaki KPO oraz NGEU powinny miec
maksymalng mozliwg wielkos¢, przy
zachowaniu zasad wskazanych w Ksiedze.

KRAJOWY | - Sfinansowane przez
PLAN | | Unie Europejska
ODBUDOWY[ ¥ NextGenerationEU

[Nazwa ostatecznego odbiorcy wsparcia do
uzupetnienia] realizuje przedsiewziecie
[skrécony tytut przedsiewziecia

do uzupetnienia]

Dofinansowanie z UE:

[kwota w PLN do uzupetnienia]




I
KRAJOWY ; ; Sfinansowane przez
PLAN ! ! Unie Europejska

ODBUDOWV-\lextGenerationEU

OBOWIAZKOWY
WZOR PLAKATOW A3/PION

Nalezy korzystac z przygotowanych
szablonow i uzupetni¢ wymagane pola
tekstowe.

Nazwa ostatecznego odbiorcy
wsparcia do uzupetnienia]
ealizuje przedsiewziecie
Plakat moze miec orientacje pozioma lub skrécony tytut przedsiewziecia
pionowa (pionowg tylko jesli ostateczny
odbiorca dysponuje zdjeciem/ilustracja
dotyczaca przedsiewziecia).

<
<
c
2, &
<

Plakat musi zawierac:

e nazwe ostatecznego odbiorcy Dofi ie 7 UE
ofinansowanie z UE:

e skrécony tytut przedsiewziecia [kwota w PLN do uzupetnienia]
(maksymalnie 150 znakdw)
/ L

e wartosc¢ dofinansowania z UE/wysokosc
wktadu z Unii Europejskie;.

Jesli dziatania w ramach przedsiewziecia
realizujesz w kilku lokalizacjach, plakaty
umiesc w kazdej z nich.



OBOWIAZKOWY WERSJA PODSTAWOWA

WZOR NAKLEJEK A
= wrepopatta SO
. , -— Polsk ;
Jednym z obowiazkowych sposobow == oosuoowv M " NextGenerationEU

informowania o uzyskaniu wsparcia z KPO
jest umieszczanie naklejek z zestawieniem

, . . WERSJA MINIMALNA
znakow na sprzecie, urzadzeniach,

wyposazeniu, maszynach i srodkach . KRAJOWY Sfi

transportu itp. powstatych lub zakupionych ==~ PLAN mlairf“ﬂi:‘:;;zi; i

Z przedsiewziecia dzieki wsparciu z KPO. =— ODBUDOWY  NextGenerationEU

Wz6r naklejek jest obowiazkowy, tzn. nie WERSJA Z DODATKOWYM ELEMENTEM GRAFICZNYM

mozna go modyfikowac: dodawac innych
znakow, informacji itp.

Rozmiar i materiat naklejki powinien byc¢
dostosowany do powierzchni na ktorej
zostanie umieszczona, tak by znaki byty
odpowiednio czytelne i wyraznie widoczne.

Naklejki nie zastepujg tablic informacyjnych
ani plakatow.

KRAJOWY ' SFinansowane przez
% PLAN Rzeczpospollta Unie Europejska
== oosuoowy | NextGenerationEU




OZNACZANIE STRON WWW
| PROFILI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Poprawne oznaczanie stron internetowych i/

lub stron medidéw spotecznosciowych to co

najmniej umieszczenie w widocznym miejscu:

e zestawienia ztozonego ze znaku KPO,
barw RP oraz znaku NGEU

- KRAJOWY

 krotkiego opisu przedsiewzigcia (prosty =Y rT— ]

e

NextGenerationEU

i zwiezty jezyk, bez zargondw i skrétow).

Opis powinien przedstawiac gtéwne

zatozenia przedsiewziecia m.in.:

e cel/cele lub zadania

e grupy docelowe

e koszt przedsiewziecia (wartos$c
przedsiewziecia | wartos¢ dofinansowania
z UE)

o efekty/produkty/ustugi/korzysci LUREM IPSUM

(UWAGA: nalezy dbac o aktualnos¢

N fo rma CJ | > Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc a faucibus elit. Nulla facilisl, Ut eu erat metus. Nulla diam venenatis at sceler.
N isque et, mattis quis mi, Maurisac consequat velit. Nullam eget massa vitae sem ullamcorper conse quat. In bibendum orcl quis magna
facilisis cursus. Maecenas rutrum felis vel nibh ultrices quis tincidunt ipsum dolor sit amet dniof ortigonta alamand druntilortu.

Dodatkowo mozna zamiescic zdjecia, grafiki,
materiaty audiowizualne oraz harmonogram
przedsiewziecia prezentujgce jego gtowne
etapy i postep prac.

Zestawienie znakow i opis nalezy umiesci¢ na

gtéwnej stronie lub istniejgcej juz podstronie
(jesli struktura serwisu/strony na to pozwala).




OZNACZANIE STRON WWW
| PROFILI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Mozna tez utworzy¢ odrebng zaktadke/
podstrone przeznaczong specjalnie

dla realizowanego przedsiewziecia

lub przedsiewziec. Wazne jest, aby
uzytkownikom tatwo byto tam trafi¢ (np.
na stronie gtéwnej powinien znalez¢ sie
odnosnik do zaktadki/podstrony z opisem
przedsiewziecia/przedsiewzied).

Za dobrg praktyke uwaza sie umieszczanie
zestawienia znakdéw (na www i aplikacjach
mobilnych itp.) w taki sposéb, aby symbol
UE byt widoczny w momencie wejscia
uzytkownika na strone z opisem. To znaczy
bez koniecznosci przewijania jej w dot.

Lorem Ipsum
@Loremipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad

@ Lorem & Lorem Ipsum

[ Joined May 2008

500 Following 10,000 Followers
Tweets Tweets & replies Media Likes

% Lorem lpsum @Loremlpsu... 1d

consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore

. #KorzysciDlaCiebie




PREZENTACJA POWERPOINT

SZABLON

Lorem ipsum dolor
Sit amet?

Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur.

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id
est laborum,

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error
sit  woluptatem  accusantium  doloremque
laudantium

01

Frreidd eacipssoits
== Soow I ™

Lorem Ipsum
Dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit

Totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo.
Memo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos
qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur,
adipisci velit, sed guia non numguam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliguam quaerat
voluptatem.




POSTY W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH/ SZABLON

Przyktadowe posty w mediach
spotecznosciowych.

Rekomendowane jest uzycie w mediach
spotecznosciowych hasztagow:

#KorzysciDlaCiebie
#NextGenerationEU
#FunduszeUE

Lorem ipsum
dolor sit
amet

Lorem ipsum

dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit
amet




WZOR
ULOTEK

ULOTKA SKtADANA DL X3 ULOTKA SKEADANA A5

E

e |

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET




BROSZURA
21x21 CM

W materiatach drukowanych rekomenduje
sie stosowanie fontu Lato w odmianie
Regular i Bold. Dopuszczalne jest takze
korzystanie z wariantu Light.




ZASADY
DOSTEPNOSCI

Pamietaj o zapewnieniu i zachowaniu zasad dostepnosci
przygotowywanych publikacji i materiatow!

Jesli tworzysz elektroniczne broszury, ulotki itp. to réb je zgodnie ze
standardami dostepnosci m.in.:

stosuj czcionke bezszeryfowa, minimum 12 pkt
interlinie: 1,15 - 1,5
wyrownuj tekst do lewej

miedzy tekstem a ttem powinien by¢ zachowany odpowiedni
kontrast (minimalny stosunek to 4,5:1), taki sam kontrast
powinien by¢ zachowany w infografikach

nie zapomnij o tekstach alternatywnych do zdje¢, grafik i
wykreséw - dzieki temu czytnik ekranu oséb niewidomych i
niedowidzacych przeczyta to co jest na obrazie

popros$ wykonawce albo sam zrob raport dostepnosci
dokumentu np. w Adobe Acrobat Pro

mozesz tez sprawdzi¢ publikacje czytnikiem ekranu np.
darmowym NVDA.




TECZKA
NA DOKUMENTY

WERSJA 1 WERSJA 2

= =

KRAJOWY
FLAN ODEUDOWY KRAJOWY
PLAN ODBUDOWY




NOTATNIK
ROZMIAR A4, A5

KRAJOWY Sfinansowane przez
é PLAN g:r:;pospolita Unie Europejsky
=m__ ODBUDOWY - NextGenerationEU

KRAJOWY Sfinansowane orzez
% PLAN Roacposolie Unig Eurcpejska
== cosucowv [N " NextGenerationEU




KOLORY
UZUPEENIAJACE

Kolory te wykorzystywane sg do infografik i
innych grafik komputerowych.

Wykorzystuje sie je wszedzie tam, gdzie
potrzebne sg dodatkowe kolory.

CMYK: 100, 42, 0, 25
PANTONE: Process Blue C
RGB: 0, 112, 192

CMYK: 0, 0,0, 62
PANTONE: 425 C
RGB: 96, 96, 96

CMYK: O, 98, 90, 35
PANTONE: 7628 C
RGB: 165, 3, 16

CMYK: O, 84, 43, 31
PANTONE: 675 C
RGB: 176, 29, 100

HTML: #0066CC
HEX: #0070CO
RAL: 5023

HTML: #666666
HEX: #606060
RAL: 7012

HTML: #990000
HEX: #250310
RAL: 3000

HTML: #993366
HEX: #B01D64
RAL: 4010




GRADIENTY
UZUPEENIAJACE

Gradientéw uzywa sie wszedzie tam, gdzie

chce sie uatrakcyjni¢ plik graficzny

(np. na aplach).

GRADIENT PROMIENISTY
Stosuje sie gradient promienisty, w dowolnej
konfiguracji ustawienia katowego. CMYK: 89, 86, 20, 6

RGB: 26, 36, 192

CMYK: 100, 90, 36, 29
RGB: O, 18, 116

GRADIENT PROMIENISTY

CMYK: 26, 100, 90, 26
RGB: 140, 0, 19

CMYK: 17, 100, 90, 7
RGB: 197, 0, 24



REGULAMIN KORZYSTANIA ZE ZNAKU
KRAJOWEGO PLANU ODBUDOWY | NEXT GENERATION EU

§1

Niniejszy Regulamin (dalej: Regulamin) okresla zasady korzystania
ze znaku Krajowego Planu Odbudowy (dalej: znak KPO)
i NextGenerationEU (dalej: znak NGEU).

§2

1. Celem stosowania znaku KPO i znaku NGEU jest poinformowanie
opinii publicznej o wspotfinansowaniu przedsiewziecia ze srodkow
UE w ramach Krajowego Planu Odbudowy.

2. Stosowanie znakdéw polega na oznaczeniu m.in. materiatow
informacyjnych i promocyjnych, dokumentow, stron internetowych

i profili w mediach spotecznosciowych, miejsc, przedmiotow,
sprzetow i obiektow w ramach realizacji reform, inwestycji

i przedsiewziec, zgodnie ze Strategia Promocji i Informacji Krajowego
Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci.

3. Uwzgledniajac regulacje ust. 2, znak KPO moze by¢
wykorzystywany w mediach do ilustrowania materiatow o tematyce
zwigzanej ze wsparciem z KPO.

4. Ksiega wizualizacji KPO oraz pliki ze znakiem KPO i znakiem
NextGenerationEU w polskiej i angielskiej wersji jezykowe] dostepne
sg do pobrania na stronie internetowe;j:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/kpo.

§3

1. Znak KPO i znak NGEU moze by¢ wykorzystywany wytacznie
przez podmioty do tego zobowigzane w tym:

a. instytucje odpowiedzialne za inwestycje lub reformy oraz
jednostki wspierajace;

b. odbiorcow ostatecznych wsparcia realizujgcych przedsiewziecia
finansowane z KPO;

c. podmioty wspotpracujace z ww. instytucjami i/lub ostatecznymi

odbiorcami, wykonujace na ich rzecz na podstawie umow lub
porozumien zadania zwigzane z realizacjg przedsiewziec.

2. Pobranie znaku KPO i znaku NGEU, jego wykorzystywanie

jest réwnoznaczne z akceptacjg postanowien niniejszego
Regulaminu. Podmiot korzystajacy ze znaku KPO i znaku NGEU
ma obowigzek dbac, by nie byt on wykorzystywany w sposob
sprzeczny z Regulaminem, w szczegdlnosci by nie byt umieszczany
w publikacjach i materiatach naruszajacych prawo.

3. Podmioty wykorzystujgce znak KPO i znak NGEU zobowigzane
sg do przestrzegania wymogow graficznych (wymiary, kolorystyka,
rozmieszczenie, tto, miejsca umieszczenia, pole ochronne,
wspotwystepowanie z innymi znakami itp.) zgodnie z zasadami
opisanymi w Ksiedze wizualizacji KPO.

4. /nak KPO i znak NGEU musi by¢ uzywany w sposob




uniemozliwiajacy ich znieksztatcenie. W szczegdlnosci zabrania sie
usuwania badZ dodawania jakichkolwiek elementow stownych lub
graficznych do znaku KPO i znaku NGEU z wytaczeniem sytuacji
opisanych w Ksiedze wizualizacji KPO, z zastrzezeniem § 4 ust. 5.

5. Znak KPO i znak NGEU nie moze byc¢ czescig zadnego innego
logo i nie moze by¢ umieszczany obok innych znakéw graficznych
poza sytuacjami wskazanymi w Ksiedze wizualizacji KPO.

§4

1. Stosowanie znaku KPO i znaku NGEU do celéw innych niz
wymienione w § 2 ust. 11 2 oraz przez podmioty inne niz okreslone
w § 3 ust. 1 wymaga uzyskania pisemnej zgody ministra wtasciwego

do spraw rozwoju regionalnego - Instytucji Koordynujacej Krajowy
Plan Odbudowy (dalej: IK KPO).

2. IK KPO zastrzega sobie prawo do kontrolowania sposobu
wykorzystania znaku KPO i znaku NGEU.

3. IK KPO okresla szczegdtowe wymogi wykorzystywania znaku
KPO i NGEU, w tym dokonuje interpretacji w zakresie stosowania
niniejszych zasad oraz regulacji zawartych w Ksiedze wizualizacji
KPO.

4.\ razie pytan lub watpliwosci dotyczacych korzystania ze znaku
KPO i NGEU nalezy kontaktowac sie:

a. w przypadku instytucji funkcjonujgcych w systemie wdrazania
KPO - z instytucjg nadrzedng w systemie wdrazania KPO;

b. w przypadku odbiorcow ostatecznych - z instytucja, ktéra
przyznata dofinansowanie;

c. w przypadku podmiotéw wspotpracujgcych z instytucjami

lub beneficjentami - odpowiednio z instytucjg/odbiorca
ostatecznym, z ktorymi podpisano porozumienie/umowe.

5. IK KPO moze tworzyc lub wyrazi¢ zgode na tworzenie

i wykorzystywanie dodatkowych znakéw zgodnie z zasadami
opisanymi w Ksiedze wizualizacji KPO na potrzeby identyfikacji
wizualnej poszczegolnych elementow stuzacych realizacji KPO.

§5

IK KPO ma prawo do zmiany Regulaminu w kazdym czasie, przy
czym zmiany te obowiazuja od chwili ogtoszenia, tj. zamieszczenia
na stronie internetowej: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/kpo,
chyba, ze IK KPO postanowi inaczej.

§6

Regulamin ma zastosowanie od dnia zamieszczenia go na stronie
internetowej: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/kpo.
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